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投资者请勿单凭本网页作投资决定，应阅读本产品的发行章程所载的详情及风险因素。投资包含风险，概不能保证一定可付还
本金。投资者应注意：

• Global X 中国消费龙头品牌 ETF (「本基金」) 于股票证券的投资须承受一般市场风险，其价值可能因投资情绪变动、政治
及经济状况及发行人特定因素等多种因素而波动。

• 就于消费行业的公司而言，其表现与环球市场的增长率﹑个人入息水平及其对环球市场本地消费水平的影响息息相关，这
些皆取决于近期许多国家及地区急剧恶化的全球经济环境，而在可见的将来，经济仍将继续下滑。

• 中国是一个新兴市场。本基金投资于中国公司，该公司或涉及较高风险和特殊考虑因素，而这些特殊因素通常不涉及在较
发达市场的投资，例如流动性风险、货币风险、政治风险、法律和税收风险、以及可能有大幅度的波动。

• 本基金的单位于香港交易及结算所有限公司(「香港交易所」）的成交价乃受单位供求状况等市场因素带动。因此，单位可
能以对比其资产净值的较大溢价或折让买卖。

• 本基金的合成模拟策略涉及将其资产净值的最多 50%投资于金融衍生工具（主要为通过一个或多个对手方进行的融资总回
报掉期交易）。与金融衍生工具有关的风险包括对手方╱信贷风险、流动性风险、估值风险、波动风险及场外交易风险。
金融衍生工具容易受到价格波动及较高波动性的影响，可能存在较大买卖差价及没有活跃二级市场。金融衍生工具的杠杆
元素╱部分可造成的损失金额可能远高于基金投资于金融衍生工具的金额。

• 作为证券借贷交易的一部分，由于借出证券定价不准确或借出证券价值变动，故存在抵押品价值不足的风险。这可能导致
基金蒙受重大损失。借用人可能无法按时或甚至根本不能归还借出的证券。基金可能因此蒙受损失，而追回借出的证券亦
可能有延误。这可能限制基金根据赎回要求履行交付或付款责任的能力。COM-2024-10-04-HK-R-MK_flyer
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投资亮点

▪中央和地方政府提供政策支持：消费刺激政策在持续实施，例如上海推出的消费券、房贷利率下调和消
费品以旧换新计划，这些政策有助于提升消费情绪，促进内需。

▪板块估值修复空间大：过去一年，在宏观形势不明朗的情况下，消费作为后周期特征明显的产业，板块
估值受到明显压制。即使在近期反弹后，消费板块目前的估值约为16倍PE，仍低于其过去15 年的平均
水平。

▪4Q24盈利趋势将趋于稳定：4Q24在基数压力减轻背景下，多数消费行业尤其是偏必选消费行业有望企
稳回升。

数据源: FactSet,未来资产, 2024年8月30日

板块分布

数据源: 未来资产, 2024年9月27日。

十大持仓

股份代号 证券名称 持仓

TCOM US Trip.Com Group 9.7

000858 C2 Wuliangye Yibin 9.6

000333 C2 Midea Group 9.3

600519 C1 Kweichow Moutai 9.1

LI US Li Auto 6.8

YUMC US Yum China 5.9

600690 C1 Haier Smart Home 5.7

2020 HK Anta Sports 5.6

EDU US New Oriental Educatio-Sp 4.5

HTHT US H World Group 4.4

中国消费行业政策总结

数据源: 摩根士丹利研究, 2024年9月
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以旧换新补贴效果明显，8月空调出货量超预期

中国消费板块估值仍具有较大修复空间

仅供香港投资者参考

Global X 中国消费龙头品牌 ETF (2806)

数据源：摩根士丹利研究, 2024年9月

空调出货量同比增长 - 国内和出口

旅游维持稳健复苏趋势

外资在中国消费板块的持仓仍处于低位

数据源:中国文旅局, 高盛研究, 2024年5月

中国消费板块估值仍低于其过去15年历史平均水平

国内旅游人次/收入趋势与 2019 年对比

数据源: UBS, 2024年8月

基金上市日期 2020 1 17

一年内持续收费1 0.68%

上市交易所

相关指数2 Solactive中国消费品牌指数NTR

1. 基金采用单一管理费结构，即从基金的资产中支付一笔划一的费用，以支付基金的所有成本、费用及开支
由于基金是新设立，此数值仅为估计值，并为12个月期间内的估计持续收费的总和，以同段时间内的上市类
别股份估计平均资产净值的百分比表示。此数值可能与基金实际运作时的数值不同，每年之间亦可能有所变
动。由于基金采用单一管理费结构，基金的估计持续收费将相等于单一管理费的金额，上限为基金上市类别
股份平均资产净值的0.68%。超过基金上市类别股份平均资产净值0.68%的任何持续收费将由管理人承担，
而不会向基金收取。为免生疑问，单一管理费不包括基金订立的金融衍生工具（包括掉期）相关的费用。
进一步详情请参阅产品数据概要及基金说明书。2.相关指数为净总报酬、总市值加权指数。净总回报指数旨
在复制持有由指数成分组成的投资组合的总体回报，并在指数计算中扣除相关预扣税，或扣除持有指数成分
的投资者的其他金额后的股息等付款。该指数以人民币计值和报价。

重要信息中国汽车渗透率仍有较大增长潜力

数据源: UBS, 未来资产, 2024年3月
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数据源：摩根士丹利研究, 2024年9月
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